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Links: Emotio-
nal, extravagant
und üppig-ver-
spielt präsentiert
sich die Wohn-
welt „Design“.
Mit ausschwei-
fenden Formen
und Mustern in
Rot, Pink, Rosa
oder Türkis so-
wie Brokat, Samt
und Seide.

Links und oben: Der Bereich
„Fantasie“ wird durch organische
Formen und Muster sowie trans-
parente Formen und Materialien
in Wassertönen symbolisiert. 

Unten und links: Zeitlos, reprä-
sentativ und edel strahlt der
Wohntypus „Kultur“ eine beson-
dere Eleganz aus. Was klare For-
men und Materialien wie Leinen,
Seide und Metall unterstreichen.

Mehr Infos:
www.rauchmoebel.de@

Rauch Möbelwerke: Komplett neues Präsentations- und Vermarktungskonzept

Wohnwelten für Verbraucher

auf die Verbraucherwünsche abge-
stimmt. Auf einer Fläche von rund
4.000 qm wurde das komplette
Programm der Produktlinien „Dia-
log“, „Select-Art“ und „Pack’s“
durchgestylt und bis ins letzte De-
tail zielgruppengerecht aufbereitet.

So zeichnet sich die Wohnwelt
„Kultur“ z.B. mit Materialien wie
Leinen, Seide oder Metall in Weiß,
Grau oder Silber durch klare runde
Formen aus. Bizarre, üppig-ver-
spielte Formen und Muster in Rot,

Pink, Rosa oder Helltürkis
prägen die Wohnwelt „De-
sign“. Hier ist Extravaganz mit
Brokat, Samt oder gecrunchter
Seide angesagt. Feste Stoffe
wie Kord oder Wolle Erdtö-
nen, in Vanillegelb, Beige oder
Terracotta stehen für „Kom-
fort“. Die Formen und Muster
sind klar strukturiert, kariert
oder quadratisch. 

Natürlichkeit, Wärme und
Gemütlichkeit strahlt der Be-

reich „Harmonie“ aus. Hier auf-
fällig: Grüntöne, helle Creme-
und Holzfarben sowie Stoffe und
Materialien aus Baumwolle, Lei-
nen, Holz oder Bambus. Organi-
sche Formen und Muster, die Be-
wegung symbolisieren, definieren
das Terrain „Fantasie“. Mit Was-
sertönen von hellblau bis dunkel-
petrol und schwarz.

Dabei ist jedes Detail von Be-
deutung. Rauch will deshalb das
Wohnwelten-Konzept „aktiv in
den Fachhandel hineintragen“ und
ihn mit Schulungen sowie Hilfe-
stellungen bei der Umsetzung am
„Point-of-Sale“ unterstützen.


